Unamisma actividad, o funcién de la economia, es abordada
indistintamente por medio de tres términos: M ercadeo,
Mercadotecniay Marketing, los cuales, aun cuando designan
un mismo objeto, reflgjan ligeras diferencias en el uso técnico
y end lengugje especiaizado. Sin penetrar en esasdiferencias,
es posible asumir el Mercado como una de las funciones de
la Economiadel presente.

Todas las personas, por el simple hecho de pertenecer a un
conglomerado social, son consumidoras, en mayor 0 menor
grado. Cuando gasta el dinero, el consumidor hace una
seleccion de consumo, y toda seleccidn de consumo implica
un rechazo de otras opciones de consumo. El consumidor
acoge o rechaza un anuncio; muestra satisfaccién o
inconformidad con la calidad de un producto, etc. Todas
éstas, son reacciones del consumidor a acciones de Mercadeo.
Es decir, que toda persona en su rol de consumidor, estara
siempre ligada a un conjunto de acciones de Mercadeo,
asumido este como “el desempefio de actividades de negocio
que dirigen el flujo de bienesy servicios del producto a
consumidor o usuario” (American Marketing Association).

El Mercadeo es una funcién de creatividad, de estudio, de
investigacion y, fundamentalmente, de comunicacion. Esen
ese tenor que la Universidad Abierta para Adultos- UAPA-,
se propone ofertar un programa de Maestria en Mercadeo,
con dos concentraciones: Marketing Politico y Gerencia de
Mercadeo. Este programa aprovecha la experiencia de la
Universidad en el desarrollo del programa de Licenciatura
en Mercadeo, y a mismo tiempo lo fortalece, tanto por los
docentes de alta calificacion que se incorporan a mismo
como por lainversién en recursos bibliogréficosy tecnol dgicos
que significa parala Universidad.

Desarrollar programas de formacién de recursos humanos
capaces de: reflexionar criticamente en torno al Mercadeo
en laeconomiadominicanay en la sociedad en general, y
de elaborar soluciones a los problemas de comercializacion
de bienesy servicios.

Formar recursos humanos capaces de gerenciar 10s procesos
caracteristicos del mercadeo de bienes y servicios, con
creatividad, eficiencia, con sentido social y con un ato
grado de interés por la proteccion del ambiente.

Elevar € nivel delosy las docentes e investigadores/as de
la Universidad.

Mejorar la calidad de los programas de la universidad,
g?nerando alternativas innovadoras al interior de cada
oferta.

Desarrollar enlosy las participantes, habilidadesy destrezas
Para participar preactivay contractivamente en el disefio,

elaboracién, la gestion y la evaluacién de sistemas
gerenciales aplicados al Mercadeo.

Contribuir alaformacion de unavision global del Mercadeo
en funcidn de tareas de planificacion, gestion, desarrollo,
investigacion y evaluacion.

Propiciar en los y |as participantes la adquisicion de las
herramientas técnico-conceptuales y metodol dgicas para
la investigacion de mercados, con énfasis en el aspecto
gerencial.

Proporcionar alos profesionales del Mercadeo y de los
negocios en generd, las herramientas metodol 6gicas del
andisisgerencial quelos pongaen condiciones deintegrarse
aequipos multidisciplinarios de investigacion en e campo
social en general y de los negocios en particular.

Componente general. El Egresado de la Maestria en
Gerenciade M ercadeo estara en capacidad de desempefiarse
como Investigador de Mercados. En este rol:

Elabora propuestas de investigacion sobre aspectos
generales de los mercados.

Elabora, estructuray jerarquiza éreas tematicas para la
investigacion de mercados.

Disefialineas de investigacion, orienta su fundamentacion
documentacion y aplica mecanismos de seguimiento a
as mismas.

Resdlizainvestigaciones en formaindividua y en equipos
ad hoc.

Seincorporaa equipos multidisciplinarios de investigacion
en el ambito del Mercadeo.

Administra recursos humanos, materiales y econémicos
en programas de Mercadeo.

Elabora propuestas para la conduccion de programas de
Mercadeo para empresas, productos y politicas
institucionales.

Disefia, gjecutay evalla campafias de lanzamiento de
productos comerciaes eindustriaes, asi como de servicios.

Participa en equipos multidisciplinarios de planificacion,
disefio y ejecucion de campafas institucionales

Asesora campafas comerciales y empresariales.

Realiza estudios de impacto de politicas de negocios y
econdmicas.

Realiza diagndsticos de necesidades a fi de estructurar
propuestas empresariales en el marco de politicas
institucionalesy sociales.

Disefia y evalla estrategias de Mercadeo de bienes y
Servicios.

Elabora propuestas de politicas de precios sobre |a base
de resultados de estudios de mercados.

Elabora estrategias de comercializacion y administracion
delas ventas a partir de los resultados de la investigacion
de mercados.

Asesora campafias publicitarias de la empresa.

Lanaturaleza del Post-grado exige una vinculacion estrecha
con laactividad de producir conocimientos, es decir, con los
procesos de investigacion. Por ello, desde el principio del
programa los participantes emplearan las técnicas e
instrumentos propios del érea en la realizacion de las
actividades formativas.

Durante el Post-grado se emplearan las técnicas activas que
apelan a la participacion y a la responsabilidad de los
participantes en su propio aprendizaje, tales como seminarios
deinvestigacion, foros, talleres, estudios de casos, resolucion
de problemas, entre otras.

L os participantes de los programas, especialmente anivel de
maestria, seran vinculados desde €l principio, a lineas de
investigacion sobre aspectos de larealidad nacional deinterés
institucional .

Investigacion y docencia activa son las caracteristicas
principales del enfoque metodolégico a seguir.

Poseer el titulo de Licenciado o su equivalente en
Mercadeo o areas afines. Legalizado por el CONES
Récord de notas legalizado por el CONES

Presentar una propuesta de investigacion (maximo
dos paginas)

Presentar curriculo Vitae actualizado

Dosfotos 2x2

Acta de nacimiento |legalizada

Indice acumulado minimo de 3.0

NOTA: Se requiere dominio basico de las matematicas,
de lo contrario debe tomar un curso de nivelacién

Costo del Cuatrlmestre Admision:  $1,800.00
Créditos : $ 700.00



MAESTRIA EN MERCADEO Mencion: Gerencia de Mercadeo Sexto cuatrimestre
Claves Asignaturas  Créditos

. . . HT HP CR. Pre-req.
Pensum vigente a partir de septiembre del a

2005 MME-700 Tesis de Grado 16 0 8 Todas las
Asignaturas
Primer cuatrimestre Duracion: 1 afio y 8 meses
h - Titulo: Magister en Mercadeo (Mencién Gerencia de
Claves Asignaturas Créditos Mercadeo)
HT HP CR. Pre-reqg.
MME-400 ElMercadeoylaGlobaizacionén 2 2 3 Licenciatura Universidad Abierta para Adultos
de los Mercados UAPA
MME-401 Mercadeo y Comunicacion 2 2 3 Licenciatura
MME-402 El Mercadeo en América Latina 2 2 3 Licenciatura =
y el Caribe 6 6 9 8)
Segundo cuatrimestre (%
Claves Asignaturas Créditos
HT HP CR. Pre-req. - %’
MME-411 Métodos Cuantitativos Aplicados 2 2 3 Licenciatura S
al Mercado =
MME-421 Invest. de Mercados | 2 2 3 MME-411 =]
MME-422 Gerencia de Mercadeo | 2 2 3 MME-400 2
6 6 9 >
S_
Tercer cuatrimestre 2
Claves Asignaturas Créditos
HT HP CR. Pre-req.
('\e(\\.a\
MME-423 Mercadeo, Comercializacion y Precios 2 2 3 MME-411 aoo
MME-424  Mercadeo en Red 2 2 3 MME-401 Nagu2
MME-431  Investigacion de Mercados Il 6 2 3 MME-421
10 6 9
Cuarto cuatrimestre
Claves Asignaturas Créditos

Sede Central Maestria en
Apartado Postal 1238

MME-432  El Mercadeo y Desarrollo Econémico 2 2 3 MME-402IMME-411 . .
MME-433  Gerencia de N}lercadeo I 2 3 MME-422 Tels: 809-724-0266 / 0269 ; Fax: 809-724-0329

MME-434  Seminario de Mercadeo y Globalizacién_g ] 4 MVEOOIMME-402 Santiago, Replblica Dominicana IVI E R‘ A D E O
10 5 10 E-mail: rectoria@codete!.net.do

www.uniabierta.edu.do

HT HP CR. Pre-req.

Quinto cuatrimestre M sz G . d
Claves Asignaturas Créditos Recinto Santo Domingo Oriental encion. erencla de
Calle 5w, Esg. 2w, Urbanizacion Lucerna M ercad eo
HT HP CR. Prereq Tels: 809-483-4423 / 3072 / 0100 ; Fax: 809-483-4313
MME-441 (IjEI ye{cadeo y Administracion 2~ 2 3 MME-423 Santo Domingo, Repblica Dominicana
€ venias
MME-442  Mercadeo y Publicidad : i i .
MME-443 EFKE&Z‘&& y“|a'f;'e?encia § § 2 Mm“éﬁz‘é%lw.m Recinto Cibao Oriental
MME-444 gﬂm{g de Gerencia de Mercadeo _6 1 4 Calle 2 Urb. Alfonso Alonso
10 7 13 VME4IMMELN Tels: 809-584-7021 /7838 ; Fax: 809 - 584 - 1601

Nagua, Republica Dominicana



